FLAG AktivRegion Nordfriesland Nord e.V. Akti\)Region

Projektbeschreibung Nordfriesland
Nord

Bitte ausgeflillt abgeben bei:

LAG AktivRegion Nordfriesland Nord e.V.
Dr.-Ing. Simon Rietz
Regionalmanagement
MarktstralRe 12
25899 Niebull
Tel.: 04661 / 601-340
s.rietz@aktivregion-nf-nord.de

Informationen zum Programm AktivRegion finden Sie im Internet unter www.aktivregion-nf-nord.de.

PROJEKTANTRAG

ZUR EINREICHUNG ALS PROJEKT ZUR FORDERUNG UBER DAS GRUNDBUDGET DER FLAG

Projekttitel:

Antragssteller/in:

Name:

Anschrift:
Rechtsform:
Ansprechpartner/in:
Telefon:

E-Mail:

Homepage:

Projektbeschreibung

Ausgangslage (wie kam es zur Projektidee? Was war der Anlass? Welche Motivation treibt Sie an? Was
ist bisher geschehen? Welche Problemlage besteht? Wie kann diese durch die Umsetzung des Projektes geldst
werden? Inwiefern sind Sie als Projekttrager zur Durchfiihrung des Projektes qualifiziert?)

Projektziele (Was soll mit dem Projekt erreicht werden? Inwiefern nutzt das Projekt dem landlichen Raum
und in besonderem Mafe den Belangen der Fischerei?)

Projektinhalte (was ist der eigentliche Fordergegenstand des beantragten Projektes (Auflistung der zu
fordernden Gegensténde, Personal- und Sachleistungen, etc.)? Wer ist Eigentiimer des Grundstiicks, an dem
das Projekt umgesetzt werden soll? Welche Losungen werden umgesetzt, die es bisher noch nicht gibt?

Projektkosten (Projektkosten gesamt und verteilt auf die einzelnen MaRnahmen und Jahre, worauf beruht
die Kostenschéatzung (Angebote 0.A.)?)

. i Schleswig-Holstein B
Kofinanziert von der S H ﬁ ¥ Landesamt fir Landwirtschaft Seite 1 von 3
Europdischen Union und nachhaltige Landentwicklung



mailto:s.rietz@aktivregion-nf-nord.de
http://www.aktivregion-nf-nord.de/

FLAG AktivRegion Nordfriesland Nord e.V. Akti\)Region

Projektbeschreibung Nordfriesland
Nord

Finanzieru Ng (Beantragte Fordersumme, Hohe des Eigenanteils, etwaige Drittmittel. Wie wird Eigenanteil
aufgebracht?)

Zeitplan (Geplanter Projektbeginn / geplantes Ende, Meilensteine, Bauzeitenplan)
Bau gen ehm ig ung (Liegt eine Baugenehmigung vor oder ist das Vorhaben baugenehmigungsfrei?)

Wirkung des Projektes (wo entfaltet das Projekt seine Wirkung? Welche Zielgruppen kénnen erreicht
werden?)

Modellhaftigkeit (st das Projekt einmalig in einer der FLAG-Gemeinden oder der gesamten FLAG? Hat es
eine kreis- oder landesweite Wirkung? Ist das Projekt auf andere Regionen uibertragbar?)

Kooperativer Gedanke (sind Partner in die Umsetzung des Projektes eingebunden? Beteiligen sich
diese Partner finanziell am Projekt oder bringen sich inhaltlich in das Projekt ein? Wie hoch ist die finanzielle
Beteiligung?)

Arbeitsplatzwirkung (werden Arbeitsplatze geschaffen oder gesichert? Um welche Art von Arbeitsplatz
handelt es sich (Vollzeitstelle, Mini-Job, etc.)?)

Nach haltig keit (Welche der ,Globalen Nachhaltigkeitsziele“ (SDG) der Vereinten Nationen werden durch
das Projekt bertihrt?)*

1 SDG 1: Keine Armut | SDG 2: Kein Hunger | SDG 3: Gesundheit und Wohlergehen | SDG 4: Hochwertige
Bildung | SDG 5: Geschlechtergleichheit | SDG 6: Sauberes Wasser und Sanitareinrichtungen | SDG 7:
Bezahlbare und saubere Energie | SDG 8: Menschenwurdige Arbeit und Wirtschaftswachstum | SDG 9: Industrie,
Innovation und Infrastruktur | SDG 10: Weniger Ungleichheiten | SDG 11: Nachhaltige Stéadte und Gemeinden |
SDG 12: Nachhaltige/r Konsum und Produktion | SDG 13: MaRnhahmen zum Klimaschutz | SDG 14: Leben unter
Wasser | SDG 15: Leben an Land | SDG 16: Frieden, Gerechtigkeit und starke Institutionen | SDG 17:
Partnerschaften zur Erreichung der Ziele
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Nord

Welche positiven Beitrdge zum Erreichen der Ziele der FLAG Nordfriesland
Nord werden durch das Projekt erreicht?

Kernthema: ,,Vernetzung und Verbesserung der Fischerei- und Aquakulturangebote zur
Steigerung der regionalen Wertschépfung, Bekanntheit und Bedienung der Nachfrage*
Ausbau der touristischen Vermarktung der Fischerei

Ausbau der Direktvermarktung von Fischereiprodukten

Starkung der Vernetzung mit anderen FLAGs

Vermarktung von eigenen, regionalen Produkten

Digitale Vernetzung der Internetseiten (Fisch vom Kutter, etc.)

Starkung der Digitalisierung im Bereich Direktvermarktung und Aufklarung
Begriindung fiir die Auswahl:

Oioggioim

Kernthema: ,,Forderung der Direktvermarktung von Fischereiprodukten und Schaffung der

notigen Infrastruktur sowie innovative Lésungsansétze zur Sicherung der Fischerei*
O Wiederbelebung, bzw. Neugestaltung des Standortes Dagebdll fir die Muschelfischerei —
Stichwort Aquakultur
] Schaffung von Mdglichkeiten zum Ausbau der Aquakultur fur Algenzucht
O Erhalt und Starkung der Infrastruktur fiir die Fischer
O Gestaltung einer sicheren Zukunft fur die Krabbenfischerei
O Transparentere Gestaltung der Direktvermarktungsmaglichkeiten

Begriindung fir die Auswabhl:

Kernthema: ,,Sicherung und Aufbereitung des kulturellen und historischen Fischereierbes*

O Aufbereitung der historischen Kistenkultur und Profilbildung des
Fischwirtschaftsgebietes

O Starkung der Aufklarung tber die Hafen und Fischerei

O Wissen uber die Krabbenfischerei in allen Bevolkerungsgruppen starken

O Schaffung von Lernorten (mit Bezug zur Fischerei)

Begriindung fir die Auswahl:
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